Zaproszenie do sktadania ofert
Z0-05/2021

Akademia Muzyczna im. Krzysztofa Pendereckiego w Krakowie z siedziba, ul. $w. Tomasza 43, 31-027
Krakoéw zaprasza do ztozenia oferty w postepowaniu o udzielenie zaméwienia publicznego, ktorego
warto$¢ nie przekracza 130 000 zl netto, wylaczonym ze stosowania przepiséw ustawy z dnia 11
wrze$nia 2019 r. Prawo zamdéwien publicznych (Dz. U. z 2019 poz. 2019 z péZn. zm.) prowadzonym w
trybie zapytania ofertowego na: Stworzenie zalozen projektowych (briefu) do przeprowadzenia
procesu rebrandingu Uczelni, poprzedzonego warsztatami z wykorzystaniem metodyki design
thinking.

1.

3.

Oferte nalezy przesta¢ w formie elektronicznej jako skany podpisanych dokumentéw na adres
zp@amuz.krakow.pl

Zamawiajacy wymaga, aby oferte podpisano zgodnie z zasadami reprezentacji wskazanymi we
wilasciwym rejestrze. Jezeli osoba podpisujaca oferte dziata na podstawie pelnomocnictwa, to
pelnomocnictwo to musi w tresci wyraznie wskazywac¢ uprawnienie do podpisania oferty.

W tytule e-maila nalezy umiesci¢ napis:
Oferta na przeprowadzenie warsztatéw design thinking AMK - ZO - 05/2021

Opis przedmiotu zamodwienia:

Przeprowadzenie warsztatow z wykorzystaniem zatozen ,design thinking”, ktérych celem jest
powstanie zalozen projektowych (briefu) potrzebnych do przeprowadzenia rebrandingu
Uczelni.

Opracowanie kluczowych zatozen dla tozsamosci marki i komunikacji Akademii. Podczas
warsztatéw powinny by¢ opracowane elementy strategii Uczelni, na bazie ktérych bedzie mozna
oprzec proces rebrandingu oraz przysztej komunikacji.

Warsztaty poprzedzone konsultacjami precyzujacymi cele warsztatow, w terminie 15 lutego 2021,
w siedzibie Akademii.

Warsztaty przeprowadzone podczas 2 spotkan po 6h, w terminach:
26 lutego oraz 1 marca 2021, w godz. 9:00-15:00 w siedzibie Akademii przy ul. §w. Tomasza 43
w Krakowie.

Warsztaty zakonczone konsultacjami podsumowujacymi - dopuszczalna jest forma online.

Zredagowanie i opracowanie zatozen projektowych (briefu), na podstawie wnioskow
z warsztatow, dla agencji przeprowadzajacej proces rebrandingu, w terminie do 8 marca 2021.

Zamawiajacy wymaga, aby warsztaty byty przeprowadzone przez 2 prowadzacych: moderatora
oraz eksperta ds. strategii marek. Wykonawca sktadajacy oferte musi wykazac, ze dysponuje
moderatorem oraz ekspertem ds. strategii marek posiadajgcymi wyksztatcenie wyzsze i stosowne
doswiadczenie, odpowiednio do petionej roli: Moderatorem, ktéry w ostatnich 5 latach przed
terminem sktadania ofert przeprowadzit co najmniej dwa szkolenia/ warsztaty z wykorzystaniem
metodyki design thinking dla sektora kultury lub szkolnictwa wyzszego i udowodni ich wysoka
jakos$¢; Ekspertem ds. strategii marek, ktdry w ostatnich 5 latach przed terminem sktadania ofert
opracowat co najmniej dwa zatozenia projektowe (briefy) w obszarze wdrazania projektow w
zakresie strategii brandingowych dla sektora kultury lub szkolnictwa wyzszego i udowodni ich
wysoka jako$¢. Nie spetnienie w/w minimalnych warunkéw dopuszczajacych bedzie skutkowato
odrzuceniem oferty.



e Zapewnienie materiatow potrzebnych do przeprowadzenia warsztatéw lezy po stronie
Wykonawcy.

e Zamawiajacy zapewnia podstawowy catering dla moderatoréw i uczestnikéw podczas
warsztatow.

e Zamawiajacy zapewnia lokalizacje oraz przeprowadzenie warsztatéw w rezimie sanitarnym.

e Platnos¢ realizowana bedzie przelewem na podstawie prawidtowo wystawionej faktury do 14 dni
od jej otrzymania, po podpisaniu protokotu odbioru przedmiotu zaméwienia.

Oferta powinna zawierac:
e (Cene netto i brutto godziny warsztatéw, warto$¢ netto i brutto catego zamdwienia.

o Nazwe i adres zamawiajgcego, nazwe i adres wykonawcy.

e Program warsztatow oraz opis uzytej metodyki - w celu potwierdzenia spelniania wymagan
merytorycznych i dokonania oceny w kryterium premiujagcym. W ocenie merytorycznej
Zamawiajacy bedzie bral pod uwage najbardziej odpowiednia dla uczestnikow warsztatow
oferte programow3.

o Kopie dyploméw ukoriczenia szkoty wyzszej przez osoby wyznaczone do przeprowadzenia
warsztatow - w celu potwierdzenia speiniania warunku dopuszczajacego do postepowania;

Ewentualne dodatkowe dokumenty potwierdzajace ukonczenia szkoty trenerskiej i/lub studiéw
podyplomowego i/lub min. 70-godzinnego kursu przygotowujacego do samodzielnego
projektowania i prowadzenia szkolen / warsztatéw przez osoby wyznaczone do przeprowadzenia
warsztatéw - oceny w ramach kryteriéw premiujacych;

e W celu potwierdzenia speiniania warunku dopuszczajacego do postepowania oraz oceny w
ramach kryteriéw premiujacych:
- CV moderatora i CV eksperta ds. strategii marek biorgcych udziat w warsztatach i konsultacjach,
w dniach 15 lutego, 26 lutego oraz 1 marca 2021 r. (wymagany od wykonawcy zweryfikowany
kalendarz dostepu) oraz uzasadnieniem adekwatnosci kandydata do realizacji danego obszaru
zamdwienia, w tym :
- Dokumenty potwierdzajgce posiadane doswiadczenie przez osobe wyznaczong do
przeprowadzenia warsztatow (moderatora) - pisemne referencje i/lub rekomendacje lub inne
dokumenty poswiadczajace przeprowadzenie przez te osobe w ostatnich 5 latach przed terminem
sktadania ofert co najmniej dwéch szkolen/ warsztatow z wykorzystaniem metodyki design
thinking dla sektora kultury lub szkolnictwa wyzszego i ich wysoka jako$é,- Dokumenty
potwierdzajace posiadane dos$wiadczenie przez osobe wyznaczong do opracowania zatozen
projektowych (briefu) w obszarze wdrazania projektéw w zakresie strategii brandingowych dla
sektora kultury lub szkolnictwa wyzszego - pisemne referencje i/lub rekomendacje lub inne
dokumenty poswiadczajgce wdrozenie w ostatnich 5 latach przed terminem sktadania ofert co
najmniej dwdch projektéw w zakresie strategii brandingowych dla sektora kultury lub szkolnictwa
wyzszego i ich wysoka jakos¢.

e Nie dopuszcza sie sktadania ofert czeSciowych.



Za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana oferta speiniajgca wymagania niniejszego zapytania
i zawierajaca najkorzystniejszy bilans punktéw w ponizszych kryteriach:

a)

b)

kryterium cena - 30% (maksymalnie 30 pkt). Punkty za kryterium ,cena” zostana obliczone
wedtug wzoru:

Cena najtanszej oferty

-------------------------------- x 30 = liczba uzyskanych punktéw

Cena badanej oferty

kryterium merytoryczne - 30 %

15 pkt - spetniajacy wymagania opis
hastowy

30 pkt- spelniajacy wymagania
uszczegbtowiony opis

Program

kryterium doswiadczenie i kwalifikacje osoby wskazanej jako moderator do realizacji
zamoOwienia (ponad wymagane minimum) - 20% (maksymalnie 20 pkt) - sposéb
obliczania punktéw (zgodnie z formulg ,spelnia-nie spetnia” przyznawane jest 0 pkt, 5pkt lub

10 pkt, 15 pkt. za dane kryterium):

dokument (np. dyplom, certyfikat itp.) potwierdzajacy ukonczenie
szkoty trenerskiej i/lub studiow podyplomowych i/lub min. 70-
godzinnego kursu przygotowujgcego do samodzielnego
projektowania i prowadzenia szkoleni/ warsztatéw

Nie speia
- 0 pkt.

Spetnia - 5 pkt.

udokumentowane doswiadczenie moderatora wyznaczonego do
realizacji warsztatéw - pisemne referencje i/lub rekomendacje lub
inne dokumenty poswiadczajace przeprowadzenie przez te osobe
w ostatnich 5 latach przed terminem sktadania ofert co najmniej
dwdch szkolenn/ warsztatéw z wykorzystaniem metodyki design
thinking dla sektora kultury lub szkolnictwa wyZszego i ich wysoka
jakos¢

2 warsztaty - 0 pkt.
3 warsztaty - 5 pkt
4 warsztaty - 10 pkt
5 warsztatow i
wiecej - 15 pkt

d) kryterium doswiadczenie osoby wskazanej jako ekspert ds. strategii marek do realizacji
zamoOwienia (ponad wymagane minimum) - 20% (maksymalnie 20 pkt) (zgodnie z formuta

»Spemhia-nie speinia” przyznawane jest 0 pkt, 5pkt lub 10 pkt, 15 pkt. za dane kryterium):

dokument (np. dyplom, certyfikat itp.) potwierdzajacy ukonczenie
szkoty trenerskiej i/lub studiow podyplomowych i/lub min. 70-
godzinnego kursu przygotowujacego do samodzielnego
projektowania i prowadzenia szkoleni/ warsztatow

Nie spetnia
- 0 pkt.

Spetnia - 5 pkt.

udokumentowane doswiadczenie eksperta ds. strategii marek
wyznaczonego do opracowania zatozen projektowych (briefu) w
obszarze wdrazania projektow w zakresie strategii brandingowych
dla sektora kultury lub szkolnictwa wyzszego — pisemne referencje
i/lub rekomendacje lub inne dokumenty poswiadczajgce wdrozenie
w ostatnich 5 latach przed terminem sktadania ofert co najmniej
dwoch projektéw w zakresie strategii brandingowych dla sektora
kultury lub szkolnictwa wyzszego i ich wysoka jako$¢

2 realizacje - 0 pkt.
3 realizacje- 5 pkt
4 realizacje- 10 pkt
5 realizacji i wiecej
- 15 pkt

4. Termin realizacji zamo6wienia: od dnia podpisania umowy do 1.03.2021

5. Oferty nalezy ztozy¢ w terminie do 12.02.2021 godz. 10:00.
Oferty ztoZone po wskazanym terminie nie beda podlegaty ocenie.



6. Osoba uprawniong do kontaktéw z Wykonawca jest Antoni Korzeniowski, tel. 12 422 44 00;
e-mail: antoni.korzeniowski@amuz.krakow.pl

7. Informacje dotyczace zawierania umowy:

a. Zamawiajacy po przeprowadzeniu rozeznania ofertowego zastrzega sobie prawo do
niezawierania umowy z wykonawca.

b. Po dokonanym wyborze najkorzystniejszej oferty wybrany wykonawca podpisze umowe
w Akademii Muzycznej w Krakowie. Umowa musi zawiera¢ wszystkie postanowienia ztozonej
oferty.

c. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania bez podawania przyczyny.
Wykonawcy nie przystuguja zadne srodki odwotawcze.

e. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do negocjowania stawek cenowych z Wykonawcg, ktory
zlozyt najkorzystniejsza oferte.

f. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo poprawienia omytek w ofercie.

g. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo wezwania do uzupetnienia oferty.

h. Niezwtocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty, Zamawiajacy powiadomi o tym wybranego
Wykonawce, wskazujgc jednocze$nie miejsce i termin podpisania umowy.

i. W przypadku, gdy wybér najkorzystniejszej oferty nie bedzie mozliwy z powodu identycznych
cen, Zamawiajacy przekaze Wykonawcom, ktorzy je zaoferowali, dodatkowe zapytanie.

oanna Czech Artur Wolanin
J
[opracowanie] [podpisat w imieniu zamawiajacego]

Krakéw, 08.02.2021



